L 'assurance hors
ferme

Les attentes des consommateurs



Vous vous en
souvenez?
Avant la
pandemie
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Per capita meat consumption in Canada from 1998 to 2019, by type (in pounds)
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Confiance des
consommateurs
2010-2020




Confiance des
consommateurs
canadiens, 2020
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BEYOND
MEAT

A pig outside of its pen. TLOREN/IST

Are antibiotics turning livestock into superbug
factories?



Sante (les antibiotiques)

z;éoccupations Bien-é&tre animal (aussi les

consommateurs ~ antl biOtiqueS)
Durabilite



Sante

Interest in healthy food trends in Canada in 2019

Plant-based meat substitutes

Turmeric spiced food & beverages

Plant-based dairy substitutes

Cauliflower pizza crust

Sea-based protein

Organic wine

Oat milk

Fermented products

Non-alcoholic beer, wine and/or spirits

CBD infused foods & beverages

Insect protein/eating insects

Source
and Innovatic

plit between Millenr




Share of consumers who follow specialty diets in Canada as of
February 2019, by type

Restricted dietary preferences due to

intolerances or allergies

Flexitarian

Vegetarian

Les flexitariens seanen

Religious or cultural dietary preferances

Lacto-ovo vegetarian

Sources Vegan

Universi
O Statista

Raw foodist

4%

Share of respondents




Best description of how you eat today

W 2020 Pre-pandemic ™ Midyear 2020

n= 1,345 consumers
76%

Les flexitariens
en temps de
pandemie

3% 3% 2% 4% 2% 1%

Meat eater Flexitarian Pescatarian Vegetarian Vegan

Source : 210 Analytics, LLC, Mid-Year POM Report



Jeunes
Femmes
L Urbains
Les flexitariens : o :
qui sont-ils? Celibataires, en couple
Tous niveaux de revenus



Bien-étre
animal

Salubrité des aliments (54 %)

Changements climatiques (50 %)
Bientraitance des animaux d’elevage (49 %)
Assez de nourriture pour les Canadiens (46 %)
Assez de nourriture pour les autres (29 %)

Source : Centre canadien pour l'intégrité des aliments



Importance of having information on how and where the livestock
was raised and processed, whether from the brand or grocery

store

Le bien-étre 33%
animal
en temps de " .

pandemie [ -

1-Not at all 5-Very important
important

Source : 210 Analytics, LLC, Mid-Year POM Report



Qui d'autre se
soucie du bien-
etre animal?

Les consommateurs qui achetent de |a
viande associee a des allegations (62 %)
Les personnes a revenu éleve (57 %)
Les jeunes consommateurs
(p. ex. milleniaux 56 %,
bébe-boumeurs 30 %)
Les clients qui achetent dans des filieres
specialisees (71 %) Source 310 Anslyic, LLC, Mid-Year POM Report



A prendre en
nhote

Les jeunes consommateurs

'agriculture animale peut étre

ecologiquement durable

=+

que



R

Consumers are paying increased attention to how a company treats
its employees

Which best describes how often you are doing each of the following items M Doing less | Doing aboutthe same [l Doing more
% of respondents

Buying based on...
How companies take care of the safety of their employees
D b . | " t 7 Healthy and hygienic packaging
Retailer's promotion of sustainable solutions

Sustainable/eco-friendly products

Company's purpose/values

Source : McKinsey & Co.



. Leur sante
. La sante et le bien-etre des animaux

Les :
consommateurs . La sante et le bien-étre des employes de
sont plus la filiere viande

préOCCUpés par ... La durabilité en geneéral



Communiquer, communiquer, communiquer

Qu'est-ce que Avoir quelque chose a communiquer
cela signifie Transparence de la filiere
pour la filiere

viande?



Lisa M. Keefe, redactrice en chef
Meatingplace, Alt-Meat
lkeefe@meatingplace.com

312-274-2212
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